
Die Visibility‐Studie
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Die Sichtbarkeit von Werbungen etabliert sich
zunehmend als neue Leitwährung bei Display‐Ads

Ausgangssituation
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Das Meetrics‐Verfahren nutzt ein in die Seite integriertes Skript und berechnet
die Sichtbarkeit jedes einzelnen Werbeblocks
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Browser misst und 
übermittelt Seitenlayout‐
und Scrollparameter

Report der 
Werbesichtbarkeit

Analyse der Nutzungs‐
parameter und Berechnung des 

Attention Reports

•0 sec

Durchschnittliche 
Sichtbarkeitsdauer

Super-
banner

Sky-
scraper

Content
Ad

Site1 17 sec 20 sec 11 sec

Site2 19 sec 22 sec 16 sec

Site3 16 sec 24 sec 20 sec

Site4 4 sec 11 sec 5 sec

Technischer Ablauf
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Für jeden Seitenaufruf wird ein anonymisiertes Leseprofil errechnet
und für die aggregierten Reports verwendet

Meetrics erfasst bei jedem Aufruf das Layout
(z. B. Art und Position von  Inhaltselementen, 
Textmenge etc.) und die Interaktionen des Nutzers 
mit der Seite (z. B. scrollen)

Auf Basis der individuellen (anonymen) 
Leseprofile werden anschliessend die 

Sichtbarkeitswerte von Werbeslots bzw. das 
Leseverhalten berechnet

Technischer Ablauf
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Studiensteckbrief und Auswertungsziele

• Kampagnendauer: 9.8. bis 5.9. 

• In Summe wurden 6,6 Mio. AIs im Rahmen der Neckermann 
Kampagne (CPM und CPC) gemessen 

– 1,735 Mio. Skyscraper

– 2,439 Mio. Banner

– 2,465 Mio. Content Ads

• Dabei wurde nur jene Zeit berücksichtigt, bei welcher 
die Werbung im Vordergrund des Bildschirms zu sehen 
ist (aktives Fenster bzw. Tab)

• Auswertungsschwerpunkte 

– Aktive Verweildauer pro Seitenaufruf 

– Werbesichtbarkeit (wie  lange sind bestimmte 
Werbepositionen im Vordergrund sichtbar?)

Auswertungs‐Ergebnisse
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•SkyScraper 
(160*600)

•Content Ad 
(300*250)

•Full Banner 
(468*60)

Im Mittel dauert ein Seitenaufruf mit Neckermann Werbung 47 sec 
(Bruttoverweildauer), während derer die Seite 37 sec im Vordergrund

sichtbar ist (Nettoverweildauer)

Verweildauer
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Bei der Visibility‐Rate des Content Ads zeigten sich große Unterschiede
zwischen den Seiten

• hollywood-megaplex.at/
metropol-kino.at

• 99% Visibility Rate
• dank Positionierung 
„above the fold“

• www.websingles.at
• 98% Visibility Rate
• dank Positionierung
„above the fold“

• www.catspot.at
• 95% Visibility Rate
• dank Positionierung im 
rechten Teil „above the fold“

TOP-
PERFORMER

Verweildauer
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Auf Seiten mit redaktionellem Content wird der User eher zum Scrollen verleitet

Das steigert die Sichtbarkeit des Content Ads zu Lasten des häufig

am oberen Rand positionierten Banners

Verweildauer
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Seiten mit Fotogallerien oder „search engine short views“ zeichnen sich eher

durch niedrige Aufrufdauern und  Werbesichtbarkeiten aus

Verweildauer
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Viewtime der Ad in Sekunden 

Klickrate der 
ausgelieferten Ads 

(Anzahl Klicks /  
Auslieferungen) 

Steigerung der Klickraten

Aufgrund der starken Korrelation zwischen Viewtime und Klicks ist die Optimierung 

der Sichtbarkeit auch bei Performance‐Kampagnen sinnvoll!

Klickrate in Abhängigkeit der Sichtbarkeit
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Zusammenfassung

‐ Im Mittel dauert ein Seitenaufruf im Interactive.Agency Netzwerk 47 Sek. (Brutto‐Zeit)
Dabei ist eine Seite durchschnittlich für 37 Sek. im Vordergrund sichtbar (Netto‐Zeit)

‐ Skyscraper waren im Durchschnitt 21 Sek., Banner 19 Sek. und Rectangles 7 Sek. sichtbar

‐ Websites mit redaktionellem Content zeigen eine stark erhöhte Sichtbarkeit (und
damit auch Verweildauer) des Users auf dem Werbemittel

‐ Die Klickraten können bei einer Sichtbarkeit der Werbemittel zwischen 15‐30 Sekunden
stark erhöht werden

‐ Bei CPC Kampagnen kann somit durch gezielte Aussteuerung die Ausbeute an Klicks 
verbessert werden

‐ Meetrix Werbemittel und Sichtbarkeits‐Checks können bei Buchungen über die
interactive.agency zugebucht werden
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